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Resumo: Esse estudo objetiva retratar de maneira introdutdria, o papel que os meios de
comunicacdo, mais propriamente o radio, desempenha na sociedade proporcionando o acesso
as informacdes. A atualidade é marcada pela era do conhecimento, e a midia é responsavel por
fomentar o desenvolvimento da sociedade. Nesse sentido, as radios proporcionam o acesso ao
conhecimento com a veiculacdo de noticias e informacdes. Assim, os ouvintes tornam-se
conhecedores de direitos e deveres, para que possam fazer uso e tornar o convivio com a
comunidade uma obra em proveito do desenvolvimento. Desta forma, constata-se que o
acesso a informacdo que o radio proporciona, é importante para o progresso social e cultural
de uma sociedade. A referida pesquisa, € um estudo qualitativo, bibliografico e documental,
em que foram utilizados aporte de artigos cientificos e documentos relacionados ao tema.
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RADIOFUSION AND DEVELOPMENT: AN INTRODUCTORY APPROACH
Abstract: This study aims to portray in an introductory way the role that the media, more
properly the radio, plays in society by providing access to information. Today is marked
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by the age of knowledge, and the media is responsible for fostering the development of
society. In this sense, radios provide access to knowledge through the dissemination of
news and information. Thus, listeners become aware of rights and duties, so that they
can make use of and become acquainted with the community a work for the benefit of
development. In this way, it is verified that the access to the information that the radio
provides, is important for the social and cultural progress of a society. This research is a
qualitative, bibliographical and documentary study, in which scientific papers and
documents related to the theme were used.

Keywords: Commucation. Development. Radio.

INTRODUCAO

Uma comunicacdo eficiente é o fator mais importante nas relacdes entre os
individuos. O relacionamento entre as pessoas s6 é possivel através da comunicacdo. Todas as
esferas da atividade humana, sempre estdo relacionadas com a utilizacdo da comunicacao, ela
é o que conduz todas as a¢Ges do ser humano. Desde o principio da humanidade, ela é
reconhecida como um instrumento de integracdo, instrucao, troca mutua e desenvolvimento
nas sociedades.

A palavra comunicacdo deriva do latim comunicare e segundo Ferreira (2004),
comunicar quer dizer associar, estabelecer comunicagdo entre; ligar, unir, compartilhar, tornar
comum. J& os autores Bateman e Snell (1993, p. 402), definem comunicacdo escrevendo que
“é a transmissdo de informacdo e significado de uma parte para outra através da utilizacdo de
simbolos partilhados”.

Uma comunicacdo so sera eficiente se foram observados alguns pré-requisitos.
Segundo Nassar (2005, p. 51), a estrutura comunicacional possui quatro caracteristicas
essenciais. Tais como emissor, que é quem esta ligado a organizacdo e é quem inicia a
mensagem; meio ou canal de transmissdo, que estd ligado as ferramentas de comunicagao, é
0 meio através do qual é transmitida a mensagem; receptor que é o publico a quem a
mensagem € dirigida e as respostas ou feedback que sdo os resultados obtidos com a

comunicacgao.

Nesse contexto que trata da importancia da comunicacdo, podemos abordar os meios
de comunicagdo, mais precisamente um deles, que é o radio. A informacao é um elemento de
fundamental importancia, pois é por meio dela que os sujeitos se relacionam e tomam
conhecimento das mais variadas informac8es. Desta forma, o radio tem se despontado como
um meio popular, composto por informacdo e entretenimento ao mesmo tempo. Mediante a
essa motivacdo, a referida pesquisa se propde a investigar de maneira introdutdria o papel que
0s meios de comunicacdo, mais propriamente o radio, desempenha na sociedade

proporcionando o acesso as informacdes.

A primeira secdo deste artigo, aqui concluida, destinou-se a apresentar, problematizar
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e justificar a importancia do tema analisado. A segunda apresentard a revisdo tedrica, a terceira
parte, explicard o método utilizado, bem como o perfil da populacdo, a quarta parte esta a
discussdo e os resultados encontrados, e por fim as conclusdes do estudo.

O RADIO COMO MEIO DE COMUNICAGAO

Mesmo com toda a tecnologia existente em nosso cotidiano, o radio continua sendo
um dos principais veiculos de comunicacdo. Ele faz parte da vida de milhares de pessoas
espalhadas por todo o planeta, levando informacBes e entretenimento. Em funcdo da
praticidade com aparelhos portateis, ndo sé em casa, no carro, no trabalho pode-se ouvir radio,
mas também durante a caminhada, passeios, piqueniques, enfim em todos os lugares.

Atualmente é possivel ouvir rddio até mesmo nos celulares, que sdo a grande febre no mundo.

Desde a sua criacdo até agora, o radio foi reconhecido e consagrado no inicio com as
radionovelas, os programas de auditério e as cantoras eleitas como rainhas do radio, as quais
fizeram sucesso. Como um icone da modernidade na década de 1950, o radio destacou-se por
ser um meio de comunicac¢do integrador que transpds a barreira do analfabetismo e levou
informacdo para toda a populacdo. Passou a fazer parte do cotidiano das pessoas e continua
sendo um dos grandes veiculos de comunicacdo que atinge todas as classes sociais.

Ha mais de um século, o Padre galcho Roberto Landell de Moura, responsavel por
testar a primeira transmissao de fala por ondas eletromagnéticas sem fio, prenunciava, que os
aparelhos poderiam estabelecer comunicacdo com quaisquer pontos da terra, por mais
afastados que estivessem um dos outros (CAUSO 2003 p.125).

O radio é um veiculo de comunicacdo presente no Brasil desde a década de 1920 e
tem resistido a presenca dos avancos tecnoldgicos. Para Leal (1998), a funcdo do radio é ampla,
gue contempla prestacdo de servicos a populacdo, distante de qualquer interferéncia politica
ou comercial. No intuito de prestacdo de servicos, Leal (1998), complementa que é apresentar
fatos e ideias que contribuam para a pratica cotidiana da cidadania.

Ja Alves (2008) observa que o radio pode ser encontrado nos locais mais antagonicos
do mundo, sendo desta forma, um meio de informacdo fundamental e necessario para o
desenvolvimento da sociedade. “Sem duvida, ao longo da sua trajetéria, esse meio de
comunicacdo se tornou, entre todos os demais, o mais democratico e popular” (ALVES et al.
2008. p. 39).

Neste sentido, as emissoras de radio sdo os principais meios de divulgacdo de todo e
gualquer tipo de a¢des desenvolvidas dentro e fora do universo. Desde 1923 com o surgimento
da comunicacdo de massa com a instalacdo da radiodifusdo no Brasil, tendo como pioneiros
Roquette Pinto e Henry Morize o assunto é debatido (ALVES et al. 2008. p. 46).

Comassetto (2007), destaca que o radio sé ndo continua vivo, como resiste ao tempo
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e atinge o maior numero de pessoas no mundo. Para o autor, embora desafiado pelo entorno
tecnoldgico da era contemporanea e pelo processo da globalizacdo que se manifesta em todos
os setores, o radio devera continuar exercendo papel relevante no contexto comunicacional
(COMASSETTO, 2007, p. 25).

Ainda de acordo com Comassetto (2007, p. 66), apods a chegada da televisdo no Brasil
no ano de 1950, o radio precisou encontrar formas e maneiras de se adaptar a uma nova
realidade. A consequéncia dessa reinvengao, foi a de o tornar ainda mais proximo das pessoas.
“O radio virou prestacdo de servico, jornalismo local, musica, companhia e diversdo. Enfim,
passou a ser um bom companheiro um veiculo mais intimo do cotidiano do cidaddo”
(COMASSETTO, 2007, p. 66).

A maneira do radio ser, um meio simples, acessivel e de baixo custo financeiro para os
ouvintes, sdo caracteristicas que fazem com que ocorra uma profunda relagdo com a
sociedade.

O PAPEL DO RADIO COMO MEIO DE INFORMAGAO

De acordo com a Associacdo Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo (ABERT), até
o ano de 2013, o radio esteve presente em 88,1% dos domicilios do Brasil, com
aproximadamente 9,4 mil emissoras em funcionamento, sendo que cerca de 80% das

emissoras do pais ja transmitiam a programacao pela internet.

O radio é um elemento fundamental na comunicacdo, pois possui caracteristicas de
informar, distrair, permitir a participacdo e de fazer companhia as pessoas que buscam
informacdo, seja ela de maneira informal, objetiva, clara ou precisa. O radio é capaz de oferecer
oportunidade de percepcdo dos direitos e deveres do cidaddo auxiliando na formacao critica.

Entre os meios de comunicacdo de massa, o radio €, sem duvida, o mais popular e o
de maior alcance publico, ndo sé o Brasil como em todo o mundo, constituindo-se,
muitas vezes, no Unico a levar a informacdo para populacdes de vastas regiGes que
ndo tém acesso aos outros meios, seja por motivos geograficos, econdmicos ou
culturais (ORTRIWANO, 1995, p. 78).

Entre todas as suas caracteristicas que o distingue como meio de informacdo, a
instantaneidade é uma das que mais merece destaque no radio. Parada (2000) chama atencdo
para o assunto, para ele diferente do que acontece em outros meios de comunicacdo, no radio
todos os funcionarios passam a ser colaboradores, para que essa agilidade seja levada ao ar.

Numa radio jornalistica, todos os funciondrios sdo repdrteres. Este é o conceito: a
reportagem envolve desde o dono da emissora até quem nao esta diretamente ligado
a funcdo de produzir e captar noticias. Eis a diferenca entre a radio viva e quente e a
emissora anddina e burocratica. E do esforco coletivo que vem a forca de um prefixo
(PARADA, 2000, p. 29).
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Pensamento parecido em relacdo ao assunto, possuem os pesquisadores Chantler e
Harris (1998, p.20). Para eles, um jornalista ao pensar em se transformar em um profissional
de radio, precisa entender a forca do meio e as razdes dessa poténcia. “Pesquisas sobre a
recepcdo de noticias junto ao publico mostram que o rddio é considerado a fonte mais pura de
informacdes jornalisticas, e isso é atribuido a rapidez com que as noticias sdo transmitidas”.

Os dois pesquisadores Chantler e Harris (1998, p. 21), apontam ainda outras
caracteristicas marcantes do radio como meio de informacdo. Elas estdo relacionadas
especialmente a simplicidade, a falta de imagens e a identidade local que o ele possui. “Vocé
deverd sempre empenhar-se para fazer o melhor uso possivel das grandes qualidades do radio:
a velocidade e a simplicidade”.

Por ser um meio que se comunica com todos os tipos de pessoas e nos mais diversos
locais, o radio nesse caso representado pelos profissionais locutor ou jornalista, torna-se intimo
dos ouvintes. E alguém do outro lado do aparelho, que sem muitas formalidades, bastando
apenas o aparelho estar ligado, por intermédio das ondas entra nas casas e nos mais diversos
estabelecimentos com uma mensagem informativa ou de entretenimento.

No decorrer dos anos, os pioneiros da radiodifusdo brasileira criaram um slogan para
nortear os rumos do radio, sendo que Roquette Pinto (apud FERRARETTO, 2007, p. 97)
declarou: “Trabalhar pela cultura dos que vivem em nossa terra e pelo progresso do Brasil”.
Movido pelo mesmo ideal, Roquette Pinto definiu essa funcdo do radio ao dizer:

O radio é o jornal de quem ndo sabe ler; é o mestre de quem ndo pode ir a escola; é
o divertimento gratuito do pobre; é o animador das novas esperangas; o consolador
do enfermo; o guia dos sdos; desde que o realizem com espirito altruista e elevado
(IN FERRARETTO, 2007, p. 97).

Assim, a comunicacdo exercida pelo radio, contribui para que ocorra a construcdo da
cidadania ou de praticas de cidadania. Um cidaddo mais informado, por exemplo, estda mais
ciente de seus direitos politicos, civis, culturais, sociais, do que aquele que ndo tem acesso as
informacdes relacionadas a esses temas. Nesse contexto, Duarte (2011, p. 51) afirma que
“desta forma o ndo-acesso a informacdo; o acesso limitado ou o acesso a informacdes

distorcidas dificultam o exercicio pleno da cidadania”.

O PAPEL DA INFORMAGAO PARA O CONHECIMENTO

O jornalismo tem passado por mudancas nos ultimos anos. Se anteriormente, a
comunicacdo era considerada um simples espaco de transmissdo de informacdo, com o
desenvolvimento tecnoldgico e a consolidacdo da midia como legitima mediadora social, o
papel do jornalismo na sociedade é muito mais importante como formadora de opinido. Alguns
autores, como Gomes (2004), tém considerado que é mais aconselhavel tomar a comunicacado
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como campo social, do que apenas conceitud-lo como meio, canal de informacao.

A imprensa de partido foi assimilada pelas novas formas da industria da informagao.
Os outros dispositivos foram incorporados a um setor industrial forte e competitivo
dedicado a cultura e ao entretenimento para consumo em larga escala. A indUstria da
informacdo surge quando o mundo dos negécios se da conta de que a informacdo
pode se transformar num negdcio cujas transacdes ndo se realizam mais com
corporagdes, mas com duas categorias, os consumidores e os anunciantes (GOMES,
2004, p. 50).

A midia desenvolve na sociedade um importante papel como mediadora social. Ela
representa para cada pessoa uma visdo diferente das coisas, no entanto, mesmo que as
informacdes ndo estejam ligadas, diretamente, entre os individuos, devido a comunicacao de
massa, 0s mesmos presenciam alguma relagdo entre eles e essas informacdes.

Segundo Bourdieu (1989, apud PEREIRA, 2004, p. 23), um campo “é um sistema de
circunstancias formado por tradicdes, regras e relacdes simbdlicas, dentro das quais agem os
individuos”. Para Pereira, existem valores num campo que se determinam através do capital e
da capacidade de exercer a autoridade. “Num campo existem lutas, disputas por conhecimento
e reconhecimento que acabam por formar regras e costumes determinantes de um modo
especifico de reconstituir, simbolicamente, as circunstancias da vida” (PEREIRA, 2004, p. 23).

Na sociedade existe uma relacdo entre o poder e o discurso. Para Bourdieu (1997), o
papel do campo midiatico interfere e subjuga os demais campos devido a determinacdo de
suas regras. Porém, na visdo de José Pissarra Esteves (1998, apud PEREIRA, 2004), a disputa de
interesses e os assuntos de carater publico assumem uma dimensdo simbdlica por meio da
discursividade. O campo midiatico realiza a homogeneizagao social que na época pré-moderna
era feita pelo religioso.

Para Adriano Rodrigues (2001), a comunicacdo enguanto campo surgiu na
modernidade, quando a religiosidade perdeu a forca da funcdo simbdlica. Dessa forma, um
campo tem legitimidade porque é independente, em partes, das funcdes de outros campos
sociais, formando assim uma hierarquia de valores. Existe, segundo o autor, uma distingdo
entre a legitimidade do campo da midia (onde os valores sdo de transparéncia e da publicidade)
e, por exemplo, a do campo cientifico (onde os valores sdo baseados na adaptacdo ao real).

Rodrigues (2001) relata que o campo da midia ndo se refere a campos especificos, mas
ao mundo como um todo.

Em virtude da intima relacdo com a genealogia do espaco publico moderno, os
processos rituais do campo dos media, em vez de estabelecerem delimitados a
espagos e a momentos separados, estdo disseminados pelo conjunto do tecido social
moderno, abrangendo assim o conjunto da experiéncia do mundo. (RODRIGUES,
2001, p. 157).

O campo da midia para o autor é onde a funcdo expressiva prevalece sobre a funcdo
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pragmatica. “E um campo em que o dizer prevalece sobre o fazer; a importancia dessas funcdes
faz com que o discurso assuma na modernidade uma posi¢do central na estruturacdo do tecido
social” (RODRIGUES, 2011, p.158). Porém, isso ndo significa que as funcdes pragmaticas nao
sejam importantes. Isso ocorre porque o discurso jornalistico se transforma em pragmatico o

gue resulta na transformacdo dos acontecimentos em noticias mediadas a sociedade.

Pelo fato do campo da midia ser formado pelas funcdes expressivas, que tem como
objetivo atribuir valores ao tecido social, faz dele um campo constituido por reflexos de
perspectivas que acaba integrando a sociedade moderna. Dessa forma, a sua estrutura é
espetacular, ou seja, se as funcdes expressivas da sociedade moderna regulam-se pela
predominancia do discurso mididtico, nesse discurso a légica é chamar a atencdo do publico.
Para tal, a forma discursiva encontrada (linguagem) é o espetdculo.

Para Gomes (2004), o jornalismo é considerado campo quando o trabalho é realizado
por profissionais competentes, capazes de produzir boas informacdes para se estabelecer em
um patamar onde haja autoridade jornalistica, credibilidade, reconhecimento, audiéncia,
acumulo de capital simbdlico entre outras.

(...) O jornalismo enquanto sistema de relagdes, é também um sistema de
reconhecimentos — que sdo oferecidos naturalmente em funcdo de posse do capital
tipico do campo social. Reputacdo, prestigio autoridade, competéncia — ou
reconhecimento da auséncia disso tudo — sdo formas de distingdo que se aplicam
tanto aos individuos, os jornalistas, quanto as institui¢des (....) (GOMES, 2004, p. 54).

Na definicdo de campo, o jornalismo é sistema social, ou seja, as informacfes sdo
repassadas de acordo com os interesses da sociedade, porém as estratégias de comunicacao,
e as decisGes sdo escolhidas de acordo com interesses dos agentes jornalisticos tendo sempre
principal objetivo a conquista de credibilidade.

(...) Ojornalismo é um sistema social e os jornalistas sdo agentes, ocupando posicoes
diferenciadas, buscando em lutas concorrenciais internas acumular o capital
simbolico que o campo distribui, deixando com que preocupag¢des com reputacao e
prestigio jornalistico orientem suas escolhas dirijam suas atitudes e constituam seus
valores (GOMES, 2004, p. 57).

O contrario acontece quando o jornalismo é considerado um meio, ou seja, quando
possui dependéncia financeira em relagdo a politica, economia, etc. Ele é comandado por um
outro campo gue tem interesse em fazer com que a mensagem desejada chegue a sociedade.
Na visdo de Gomes (2004), o jornalismo é considerado meio, quando o veiculo de comunicacdo
depende da venda de espacos publicitarios, do poder politico, onde a circulacdo de mensagem
politica ganha cada vez mais espaco e o poder econdmico exerce influéncia editorial.

J4 a comunicacdo de massa, segundo o autor, caracteriza-se por trés fendbmenos. O
primeiro é as formas expressivas dos processos da comunicacdo midiatica, incluindo a
comunicacdo pela televisdo e via internet.
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O segundo refere-se aos meios técnicos, responsaveis pela transmissdo de
informacdes em larga escala e alcance indefinido. “(...) Incluem desde os recursos voltados para
o dominio do aparato tecnoldgico até o controle das formas expressivas (linguagens)
especificas da comunicacdo de massa” (GOMES, 2004, p. 62).

Finalmente, o terceiro fenbmeno sdo os meios institucionais responsaveis pela
producdo da comunicacdo de massa. “(...) Incluem desde os ambientes profissionais, os campos
da realizacdo, até o sistema dos agentes envolvidos e as empresas dedicadas a producdo e
emissdo dos conteuldos que circulam nos meios técnicos” (GOMES, 2004, p. 62).

Na opinido de Gomes (2004), a comunicacdo hoje ndo pode ser considerada mais
como meio. “(...) as instituicGes da comunicagdo e a cultura de massa ha muito deixaram de ser
meio entre duas coisas, tendo-se constituido em sistemas consideravelmente autébnomos”
(GOMES, 2004, p. 60).

A NECESSIDADE DO CONHECIMENTO PARA O DESENVOLVIMENTO

Quando abordamos questdes relacionadas ao desenvolvimento de uma sociedade,
por diversas vezes esse desenvolvimento é confundido apenas como econémico. No entanto,
€ necessario ressaltar que uma sociedade desenvolvida ndo estd unicamente atrelada a
questdes financeiras, mas também a sua cultura e o social. De acordo com Cardoso, essa é a

justificativa para a existéncia do desenvolvimento.

Deve-se valorizar a definicdo autbnoma de estilos de desenvolvimento e vida, que
estimulem a criatividade e conduzam a melhor utilizacdo dos fatores de producao,
diminuam a vulnerabilidade e a dependéncia, de tal modo que as sociedades contem
mais com suas proprias forcas de resisténcia, confiem em si préprias e tenham meios
para serem dignas (CARDOSO, 1980, p. 38).

Pessoas mais cintes de seus deveres e direitos, mais informadas sobre os diversos
assuntos que as cercam e as interessam, seja do cotidiano local ou atrelado ao mundo,
possuem melhores condicBes de se desenvolverem profissionalmente e pessoalmente. Nesse
contexto, Pereira (1985) explica que desenvolvimento esta relacionado a uma transformacao
global.

Desenvolvimento é um processo de transformacao econdmica, politica e social,
através do qual o crescimento do padrdo de vida da populagdo tende a tornar-se
automatico e autdébnomo. Trata-se de um processo social e global, em que as
estruturas econdmicas, politicas e sociais de um pais sofrem continuas e profundas
transformacdes. Ndo tem sentido falar-se em desenvolvimento apenas econémico,
ou apenas politico ou apenas social. Na verdade, ndo existe desenvolvimento dessa
natureza, parcelado, setorializado, a ndo ser para fins de exposicdo didatica. O
desenvolvimento, portanto, € um processo de transformacdo global (PEREIRA 1985,
p.19).
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Ainda na mesma linha de pensamento, Melo (1989), também destaca que
desenvolvimento vai além de uma questdo financeira, trata-se de um processo continuo de
libertacdo dos povos e da sociedade, em que estes sdo capazes de afirmar sua autonomia e,
com autoconfianca, incrementar atividades de seu interesse (MELO 1989, p. 56).

A relagdo entre a comunicacdo e desenvolvimento, € um assunto relevante, pois é por
meio da comunicagdo, que o homem se torna um ser social ao realizar a transmissdo de suas
ideias. Em casa, no trabalho, na escola, com 0s amigos, a comunicacdo possui papel
fundamental para que ocorra o desenvolvimento, pois é por ela que as pessoas sdo entendidas
e entendedoras. Conforme destaca com Steinberg (1986, p. 23), sem a comunica¢do, 0s
homens ndo poderiam ajuntar-se, empreender tarefas conjuntas, nem progredir no dominio
do mundo fisico. Visto que as invencbes e descobrimentos dependem quase sempre de uma
acumulacdo de informacbes e de um gradativo desenvolvimento de conceitos transmitidos de
uma geracao a seguinte.

Com o radio, como meio de comunicagao, acontece a mesma relagdo. Se no principio
dos tempos, uma noticia precisava meses para chegar aos locais mais longinquos, hoje com o
radio ndo demora mais que segundos. O produto dessa comunicacdo, que é a fala, tem valor
indiscutivel, desempenhando sempre um papel fundamental nos processos, colaborando para
a integracdo e tornando-se o meio de comunicacdo mais popular e de maior alcance, em

termos geograficos, culturais ou econdmicos.

De acordo com MclLuhan “o radio afeta as pessoas, digamos como que pessoalmente,
oferecendo um mundo de comunicacdao ndo expressa entre o escritor-locutor e o ouvinte. Este
¢ 0 aspecto mais imediato do radio. Uma experiéncia particular” (MCLUHAN 1964, p. 336).

Os adventos da comunicacdo desde o surgimento da primeira a palavra escrita
formalizada por meio da imprensa na segunda metade do século XV, a palavra falada através
da radiodifusdo no final do século XIX, o som aliado a imagem com o surgimento da televisdo
no inicio do séc. XX e agora com a internet, tem auxiliado no desenvolvimento da comunicacao.
Essa evolucdo nos leva a compreensao de que ndo existiria sociedades evoluidas e globalizadas,
sem esse avango da comunicagao.

Os meios de comunicacdo possuem responsabilidades no processo da convivéncia e
do desenvolvimento humano. O radio, por ser um meio de baixo custo, acessivel e sem
exigéncias, como € o caso dos jornais em que a pessoa precisa saber ler para se informar, esta
acessivel ao maior numero de individuos em uma sociedade. Essa escrita que é “falada” e
“oralizada”, é a maneira que o radio tem para se expressar, para se relacionar com o outro e
de perceber o mundo na sua globalidade, em que espaco real e distancia vao se tornando cada

vez mais irrelevantes.

Meditsch propde uma reflexdo acerca disso.

[...] Ninguém duvida da importancia do radio hoje na sociedade brasileira, nem de sua
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capacidade de influenciar o comportamento das pessoas, de criar novos habitos de
consumo e de atender as demandas simbdlicas por lazer, entretenimento,
informacdo e companhia (MEDITSCH, 1998, p.17).

Sendo assim a comunicagdo, por meio dos veiculos de comunicacdo, deve entender
gue colocar esforcos para investigar ou alterar a realidade social brasileira ndo é mais uma
guestdo de opgdo, mas um imperativo para a sobrevivéncia do pais. Para o bem de uma
sociedade, as pessoas devem aprender e ter a condigdo de acompanhar as mudancas e avangos
cada vez mais rapidos. O papel da midia é informar, ajudando a sociedade a saber, conhecer,

pensar e agir.

CONSIDERAGOES FINAIS

Caracteristicas como a instantaneidade, a aproximacao, a identificagdo com o ouvinte,
baixo custo e facil acesso, fazem com que o radio seja considerado um meio de comunicacdo
de massa, ou seja, disponivel a grande maioria das pessoas. A radiodifusdo confunde-se com a
propria vida, tornando-se uma necessidade humana e, mais do que nunca, preenchendo uma

lacuna, pois o radio, com sua facilidade de acesso chega aos locais mais longinquos.

E pelo radio que s3o anunciadas primeiramente a maior parte das informacdes,
repercutidas posteriormente pelos demais meios, como a televisdo, jornais e revistas. E um
poderoso elo com a comunidade, oferecendo entretenimento, informacdo e articulagdo em
prol do desenvolvimento da sociedade em que estd sendo ouvido.

Desta maneira, o significado de desenvolvimento ndo estd relacionado apenas as
guestdes financeiras e de progresso material. Assim, pode-se constatar que essa explicagdo é
mais ampla. Nessa pesquisa introdutoria, procurou-se oferecer alguns subsidios informativos
para que ocorra esse entendimento. E constatou-se que o termo “desenvolvimento” ndo
significa somente o aumento da economia, sendo estd apenas mais uma etapa que o envolve,
inclusive, a melhoria das condi¢des de vida da populacgao.

Nesse sentido, pode-se afirmar que os meios de comunicacdo e nesse caso o radio,
influencia no desenvolvimento ndo apenas no ambito econdmico, mas especialmente na drea
social e cultural. Assim, conclui-se que a resposta ao questionamento inicial desta pesquisa ndo
se esgota em si mesma. Conforme ja citado, essa é uma pesquisa inicial, sendo que deixa em
aberto a possibilidade de que mais interessados se apropriem do tema e aprofundem o estudo.
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